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■ 记者 祝贺
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我市金融机构筑牢金融安全防线

本报讯（记者 祝贺）为
切实帮助消费者了解金融常
识和金融风险，提升消费者
金融素养，增强消费者金融
风险防范意识，近日，兴业银
行乐山峨眉山水晶广场小微
支行走进峨眉山市一企业，
开展金融知识进企业系列宣
传。

活动当天，该行工作人
员在企业公共区域设立了专
门的宣传展位，向企业员工
深入浅出地讲解了金融消费
者的基本权利，包括知情权、
自主选择权、公平交易权、财
产安全权等。同时，针对当
前金融市场上常见的诈骗手
段和风险，进行了详细剖析
和警示，帮助企业员工增强
风险防范意识，避免陷入金
融陷阱。在讲解过程中，工

作人员们与企业员工积极互
动，现场气氛热烈活跃。此
外，该行还为参与活动的员
工发放了金融知识手册，方
便大家随时查阅和学习。

该企业相关负责人表
示，这次金融知识普及活动
对于企业员工来说非常必
要，让大家在了解自身权利
的同时，也提高了对金融风
险的识别和防范能力，有助
于营造一个健康、稳定的企
业金融环境。

兴业银行相关负责人表
示，接下来将继续开展走进
企业金融知识普及活动，不
断创新宣传形式和内容，扩
大金融知识普及覆盖面，为
守护良好的金融环境、保障
金融消费者合法权益贡献兴
业力量。

▶▶▶
为切实做好人民群众防范电信网络诈骗宣传教育，提高金融消费

者防范电信网络诈骗的能力，近期，我市金融机构勇担社会责任，采

取多项措施保障人民群众资金安全，守护居民“钱袋子”。

今年以来，我市多家金融机构成功堵截劝阻多起电信诈骗，切实

保障人民群众财产安全和合法权益。

“警惕诈骗新手法，不做电诈工具人。”
“投资要选正规金融机构，不要点击手机上
的陌生链接。”连日来，我市金融机构利用各
自营业网点，充分发挥公众教育区的宣传教
育作用，在宣传栏处摆放反诈宣传折页，
LED显示屏滚动播放宣传标语并循环播放
反诈视频。网点安排厅堂工作人员对到店
客户做好反诈宣传，利用厅堂微沙龙普及金
融知识。发挥互联网新媒体宣传作用，积极
引导客户下载反诈APP，营造良好的厅堂反
诈氛围。

在办理柜面业务时，银行工作人员遵
循“了解你的客户”原则，在业务办理时认
真执行“一问汇款用途、二问与收款人是
否相识、三问家人是否知晓所进行的大额
转账汇款业务”三询问要求，并对大额转
账汇款业务不熟悉客户，中老年提取款、
转账款业务客户，神情紧张客户进行风险
提示。

同时，走进周边社区，坚守反诈“警戒

线”。各金融机构组织员工整合资源、结合
实际，上门外拓宣传。将反诈知识送进社
区、企业、商圈，针对不同客户群开展针对
性、多样化宣传。通过现场发放反诈宣传
资料，面对面为广大群众讲授反诈知识、普
及新型诈骗手段，强化案例警示教育，让社
区群众筑牢反诈意识，坚决抵制诱惑，守护
好自身“钱袋子”。

建立警银联动机制，强化辖内营业网点
与驻地民警、各区级管辖行与反诈警官的内
外联动，前移阵地，通过建立警、银、民三方沟
通渠道，形成打击电信网络诈骗齐抓共管、综
合治理的良好局面。

在此过程中，金融机构不断加大宣传力
度，进一步增强大家防范电信网络诈骗意
识，营造人人参与反诈、人人都会反诈的良
好氛围。在做好客户服务的前提下，持续履
行金融机构的社会责任和义务，切实保护百
姓合法权益，共筑防范电信网络诈骗的坚固
防线。

近年来，随着经济和科技的发
展，不法分子的诈骗手段不断翻新，
让人防不胜防。那么，如何精准识
别电信诈骗，做到有效防范呢？

对此，业内人士提醒，首先是不
轻易泄露个人信息。不要随意在网络
上留下身份证号、银行卡号和密码
等，不要向陌生人透露验证码等交易
信息；不要点击不明来源的链接或附
件；不要轻信来历不明的电话、短信
和邮件；不要随意丢弃写错、作废的
金融业务单据。

其次，在办理金融业务时，消费
者要尽量亲自办理，不要委托不熟
悉的人或中介代办金融业务。遇到
不认识的人员上门以回访名义让消
费者退旧买新等，一定要注意辨别

核实该人员身份，涉及财务往来时
应到正规金融机构当场确认。

投资理财方面，查询金融机构资
质是识别“假理财”的重要方法之
一。可以登录国家金融监督管理总
局的官方网址，依次点击“在线服
务－许可证信息查询－金融许可
证”，输入金融机构名称后查询资质
信息。

值得注意的是，近年来不法分
子行骗手段花样翻新，甚至通过AI
等新型技术实施诈骗。业内人士提
醒消费者，消费者在掌握常用防骗
手段的同时，可及时关注有关部门
发布的风险提示、浏览相关科普公
众号等，提高对新型骗局的识别防
范能力。

立足阵地 积极筑牢反诈“防火墙”

多措并举 提高电诈识别防范能力

本报讯（记者 祝贺 文/图）为切实提
高老年客户群体对电信诈骗的识别和防
范能力，近日，乐山市商业银行峨眉山市
支行联合峨眉山市公安局、峨眉山市人
民法院、峨眉山市胜利街道城东社区，开
展了以“警惕诈骗新手法 不做电诈工具
人”为主题的反诈宣传活动，旨在通过一
系列活动增强老年群体的防范意识，维
护社会和谐稳定。

“大爷大妈，凡是叫您刷单的，都是
诈骗！”“凡是自称‘公检法’让你转账汇
款到‘安全账户’的，都是诈骗！”“凡是中
奖、领奖，让你先交钱的，都是诈骗！”活
动现场，该支行工作人员耐心向围观群
众宣讲电信诈骗新手法。通过宣传，让
老年群众对电信诈骗有了更多了解与认
识，同时也提升了辖内网点适老化金融
服务水平。

多方联动
织牢反诈防护网

纵观各类网络金融骗局，诈
骗分子日趋集团化、专业化且手
段不断翻新。作为网络金融用
户，只要做到保管好“一卡、二
码、三要素”，牢记“四要、三不
要”，就可有效防范金融诈骗。

一卡：指妥善保管好银行卡
和网银盾等安全产品，不要借给
他人使用。

二码：指电子银行密码及短
信验证码，不要“一套密码走天
下”，短信验证码也不能以任何
形式透露给他人。

三要素：指身份证号、账号、
手机号码等个人私密信息，切勿

随意泄露。
四要：一要认准官网网址；二

要随时关注账号变动，开通账户
变动短信、微信提醒服务；三要在
办理电子银行转账、支付等交易
时，仔细核对收款账户、商户、金
额等信息是否正确；四要对使用
的手机、电脑安装专业杀毒软件，
及时升级、定期查杀病毒。

三不要：一不要使用公共网
络；二不要点击不明链接和扫描
二维码；三不要轻信电话、短信、
QQ、微信中所谓的退款、贷款验
资、司法协查、商品退款、积分兑
换、中奖退税等信息。

管好“一卡、二码、三要素”
牢记“四要、三不要”

7月27日，前中国男子射击运动员、两枚奥运金牌获得者
杨凌，作为当日“开奖见证官”来到中国体育彩票摇奖现场，亲眼
见证了开奖的瞬间。

在直播开奖节目中，杨凌分享了自己与体彩的故事：“体育彩
票对我们的支持，可以说是各方各面，从日常训练、比赛，再到场
馆、器材设施，以及群众体育发展等，都有体彩公益金的贡献。”

奥运赛事如火如荼地进行着，杨凌来到摇奖现场当天也
是。巴黎奥运首金比赛日，在直播节目中，杨凌对中国运动员送
去祝福，他希望大家减轻压力，发挥出自己最好的水平，激励运
动员们继续努力拼搏，谱写我国竞技体育的新篇。

作为国家公益彩票，中国体育彩票自1994年全国统一发行
以来，始终坚守“来之于民、用之于民”的发行宗旨，不仅支持了
体育事业的繁荣发展，还服务于国家经济社会的全局发展，涉及
补充全国社会保障基金，助力乡村振兴、医疗卫生、教育助学等
多个民生领域，为社会造福，为生活添彩。

同时，在工作人员的指引下，杨凌亲手启动摇奖机，见证了
中奖号码的诞生。

首次在现场参与摇奖，杨凌激动地表示：“刚刚启动摇奖机
那一刻，有种回到赛场的感觉，我很激动，心怦怦跳，这么近距离
地参与开奖，我感受到开奖流程的严谨细致。”

相约摇奖现场，见证全透明开奖。中国体育彩票将继续严
谨流程、规范操作，实现“让透明可见，让公正可感”，为每个你
的幸运保驾护航！
广告 乐彩

奥运冠军杨凌现身体彩摇奖现场，
为中国体育健儿加油！

新华社北京7月30日电（记者李延霞）银行业理财登记托
管中心30日发布的《中国银行业理财市场半年报告（2024年
上）》显示，截至今年6月末，我国银行理财市场存续规模达
28.52万亿元，较年初增加6.43%。上半年累计新发理财产品
1.54万只，募集资金33.68万亿元。

从产品结构看，截至6月末，固定收益类产品存续规模为
27.63万亿元，占全部理财产品存续规模的比例达96.88%，较年
初增加0.54个百分点。

从产品期限看，今年上半年，新发封闭式理财产品加权平均
期限在303至392天之间，为市场提供了长期稳定的资金来
源。截至6月末，1年以上的封闭式产品存续规模占全部封闭式
产品的比例为67.87%，较年初增加0.85个百分点。

从机构类型看，截至6月末，全国共有239家银行机构和31
家理财公司有存续的理财产品，其中，理财公司存续产品数量和
金额均最多，存续规模占全市场的比例达85.29%。

今年上半年，理财投资者数量维持增长态势。报告显示，截
至6月末，持有理财产品的投资者数量达1.22亿个，较年初增长
6.65%。上半年，理财产品累计为投资者创造收益3413亿元。

我国银行理财市场
存续规模达28.52万亿元

金融知识送上门
贴心服务暖人心

活动现场活动现场


