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据监测，本周食用油、主食品价格基本平稳；猪
肉、仔猪价格下降，生猪价格上涨；鸡蛋价格下降；蔬
菜价格有涨有跌；农资价格基本平稳；猪粮比下降。

本周猪肉、仔猪价格下降，生猪价格上涨。其
中：鲜猪肉（带皮后腿肉）零售全市均价11.77元/500
克，较上周略降0.77%，各区（县）价格最高为12.00
元/500克，最低为10.50元/500克；全市生猪收购均
价732.36元/50千克，较上周略涨0.70%；全市仔猪
平均价格为12.45元/500克，较上周略降0.58%；全
市猪粮比5.30：1。

鸡蛋全市零售均价4.61元/500克，较上周略降
0.98%。

大米全市零售均价 2.73 元/500 克，与上周持
平。面粉全市零售均价2.76元/500克，较上周略降
0.10%。

菜籽油全市零售均价10.23元/500克，较上周下
降1.32%。

调和油零售全市均价为72.74元/5升，与上周持
平。

本周我市所监测的 10个蔬菜品种价格 7涨 3
降。其中：芹菜全市均价4.59元/500克，较上周上涨
4.12%；大白菜全市均价1.61元/500克，较上周上涨
5.36%；黄瓜全市均价 2.30 元/500 克，较上周略降
0.78%；白萝卜全市均价1.32元/500克，较上周上涨
3.57%；西红柿全市均价 2.68/500 克，较上周下降
4.84%；土豆全市均价 2.07 元/500 克，较上周上涨
1.33%；青椒全市均价 3.18/500 克，较上周上涨
7.69%；圆白菜全市均价1.32元/500克，较上周下降
3.33%；莴笋全市均价 2.77 元/500 克，较上周上涨
5.17%；四季豆全市均价3.45元/500克，较上周上涨
22.58%。 （记者 祝贺）

本周猪肉、仔猪价格下降，
生猪价格上涨

乐山的房产项目正以精品思
维，一头在高端影响客户，一头在
业内“内卷”服人，值得欣慰，这些
项目正在引领了一场产品力的升
维竞争。

综合多位受访市民的观点：嘉
州瑞园、中盛圆山，“小而精”、地段
优；同森·锦樾1号和滟澜洲·天籁
里，都是大盘属性、资源上佳；邦
泰·悦九章扎根城北，“高低配”开
发的包容性更强；嘉州天序产品再
升级，值得期待。

相对应的，如果你想要纯地
段，嘉州瑞园、中盛圆山、嘉州天序
不错；如果对于项目有整体考量，
同森·锦樾 1 号当仁不让；对于交
通出行没有苛刻要求，滟澜洲·天
籁里也是不错的选择；在产品跨度
上能接受多种面积段混搭，邦泰·
悦九章不失为考虑对象。
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6月27日至28日，“天府四川 乐水
乐山——2025乐山城市品牌营销暨房
地产全国巡展”第一站走进云南省昭通
市。我市组织的14个精品地产项目，
在昭通吾悦广场和市民见面。

记者了解到，本次巡展活动除各参
展房企为昭通市民量身定制的个人购
房优惠政策外，还另外推出了购房补贴

等政策。外地人员在乐山购房后，不仅
能享受与本地市民相同的待遇，在入
学、景区门票等方面还能享受乐山市民
的优惠待遇。巡展活动相关工作人员
表示，本次巡展由政府搭台、企业参与，
通过集中展示乐山的区位优势、城市规
划和一些优质的配套设施来展现乐山
城市发展情况。此次活动所展示的房

型涵盖刚需、康养、改善性等房源，可以
让昭通市民一站式、全方位了解乐山。

昭通市民赵长讯表示，这次乐山市
的房产推介活动，让她更加了解乐山的
人文历史。她计划接下来到乐山旅行，
去看一看乐山大佛，吃一吃乐山的甜皮
鸭、钵钵鸡，感受乐山当地的人文历史
及房产项目。

走出去 我市精品好房走进云南昭通

当前，楼市出现了明显分化，各大
房企进入了比拼交付力和兑现力阶
段。在此背景下，唯有坚持品质的房企
才能行稳致远。

日前，从凯瑞天府集团传来好消
息：为顺应“好房子”的市场期待，其位
于乐山青江片区的全新项目——嘉州
天序预计8月推出。据了解，该项目占
地75.3亩，容积率2.0，15-17层的小高

层，纯板式结构。户型有3个面积段，
分别为109平方米、130平方米、170平
方米。

走访中记者发现，现在的乐山楼市
可谓是“改善盘卷上天”。青江片区附
近的嘉州瑞园、中盛圆山，城北通江片
区的同森·锦樾1号、邦泰·悦九章，“大
城南”范围的滟澜洲·春漫里、即将入市
的天籁里，乐山高新区的华泰·空中云

墅……无一不是主打改善的楼盘。
记者观察到，近年来，大平层、大配

套住宅已进入乐山市场，并越来越受追
捧。同样的地块，开发商只能打造密度
更低、楼层更矮、舒适度更好的房子。
低容积率改善楼盘的增加，说明市场上
高品质、大户型、低密度的住宅将会越来
越多，低容积率住宅将成为主流，高层住
宅的生存空间正逐渐被挤压。

练内功 顺应“好房子”“卷”出高品质

为维护老年人合法权益，市场监管总局和中国消
费者协会7月2日联合发布消费提示，防范私域直播
间诱导老年人购买药品保健品。

据介绍，市场监管总局在全国开展老年人药品、
保健品虚假宣传专项整治工作中发现，有商家为规
避监管，通过个人微信、企业微信、微信群等私域渠
道将顾客引流至线上，在网站、平台、小程序等开设
直播间，假借“养生讲堂”“健康咨询”等名义进行夸
大、不实宣传，诱导老年人线上下单或线下消费。

部分商家以“免费送鸡蛋”“社区义诊”“老年福
利会”等线下活动为诱饵，吸引老年人添加微信、加
入微信群，随后在直播间通过“伪科学养生课”“专家
一对一咨询”等形式，夸大产品“治疗高血压”“抗癌
防癌”等功效，利用老年人对健康的关注心理，诱导
购买价格虚高的“神药”“神品”。

私域直播间常通过封闭场景实施情感营销，如以
“亲情关怀”“健康咨询”“专家讲座”等名义，违规使
用“包治百病”“根治慢性病”“替代药物治疗”等用
语，或通过宣称“专家推荐”“祖传秘方”“老干部专
用”等进行虚假权威背书，利用“限时秒杀”“最后优
惠”制造消费焦虑，或以“无效退款”“无毒副作用”等
承诺欺骗消费者。

保健食品仅具调节机体功能，不能替代药物治疗
疾病；身体不适请至正规医疗机构就诊，勿因轻信直
播宣传延误治疗。消费者在购买产品前应查验直播
间是否公示营业执照、食品经营许可证或药品经营
许可证，核查保健食品是否标注“蓝帽子”标志及批
准文号，核查药品是否具备“国药准字”批号。

消费者如遭遇虚假宣传或消费欺诈，可拨打
12315热线向市场监管部门投诉举报，或通过全国消
协智慧315平台向消协组织投诉。对于金额较大、涉
嫌刑事犯罪的案件，应向公安机关报案并提交相关
证据。 （据新华社）

市场监管总局和中消协提示：

防范私域直播间诱导
老年人购买药品保健品

新华社青岛电（记者 杨湛
菲 徐壮）2025年全国暑期文化
和旅游消费季6月30日在山东
省青岛市启动。记者从主场活
动上获悉，文化和旅游部于7月
至8月举办2025年全国暑期文
化和旅游消费季。其间，各地将
围绕消夏避暑、滨海度假、观演

赏剧、赶集看展、亲子游乐、夜间
消费等暑期文旅消费热点，推出
丰富多彩的应季文旅产品和活
动，举办超4300项约3.9万场次
文旅消费活动。

据介绍，消费季以“文旅惠
民乐民 共享美好生活”为主题，
突出暑期文化和旅游消费特点，

组织各地策划开展精彩纷呈的
消费惠民活动，推出内容多样的
文旅新产品、新场景。

文化和旅游部产业发展司
协调有关机构推出系列消费促
进活动及惠民措施。主场活动
上，中国民航局发布暑期航空客
运惠民服务措施；中国气象局发

布16条避暑旅游路线及特色文
旅活动；中国银联、中国农业银
行、中国银行、中国建设银行、兴
业银行等金融机构推出文化和
旅游消费金融优惠措施；中国石
化、大麦娱乐等企业发布了暑期
线上线下融合文旅活动及消费
惠民措施。

2025年全国暑期文化和旅游消费季
将举办超4300项文旅消费活动

新华社北京电（记者 王优
玲）住房城乡建设部相关负责人
近日表示，城市排水防涝是保障
城市安全运行的重要工作，当前
正值汛期，各地要加快建立洪涝
联排联调工作机制，积极主动协
同应急、水利、气象等相关部门，
在汛期最大程度发挥水利工程

和排水防涝工程的防灾减灾作
用。

住房城乡建设部近日在福建
省福州市召开推广城市洪涝联排
联调机制现场会，相关负责人表
示，全国即将进入“七下八上”的
防汛关键期，各地要坚持“人民至
上、生命至上”，强化责任落实，筑

牢防汛安全底线，要将保障城市
安全度汛当做“头等大事”来抓；
要进一步排查整治隐患，做好易
涝积水点和风险点整治，落实地
下空间挡水防淹措施。

这位负责人说，要加强规划
引领，从顶层设计统筹好防洪排
涝，做好流域防洪规划、城市防

洪规划、城市排水防涝规划的协
调衔接；要持续完善城市防洪排
涝工程体系，系统谋划建设项
目，加强设施智慧化改造，为实
施联排联调奠定坚实的硬件基
础；要整合防洪排涝力量，实现
雨前预置力量、雨中精准调度、
雨后及时复盘的全过程管控。

住房城乡建设部：

加快建立城市洪涝联排联调工作机制

巡展活动走进云南昭通巡展活动走进云南昭通

乐山道港航运发展有限公司在乐山市

商业银行柏杨路支行办理的“开户许可

证”（核准号 J6650005729701 号；账号：

020000506095）不慎遗失，特此声明。

乐山道港航运发展有限公司

广告 2025年7月3日

遗失声明

四川通易达劳务有限公司法人章（黄

静）1枚（编号：5101079909509）遗失，声

明作废。

四川通易达劳务有限公司

广告 2025年7月2日

遗失声明

▶▶▶经历了“金三银四红五月”的热度

后，乐山房地产市场正进入平稳期。

值得注意的是，由于处在年中业绩冲

刺节点，6 月、7 月往往是房企发力营销

的时段。这个时间段，我市不少房企

一方面积极参与城市营销活动往外

拓展市场，另一方面“苦练内功”革

新项目产品，为市场良性健康发展

助力。

■ 记者 倪珉 文/图

““卷卷””品质品质 拓市场拓市场

乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力乐山楼市年中发力


