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新华社北京7月3日电 国务院
新闻办公室3日举行新闻发布会，
介绍中国人民抗日战争暨世界反法
西斯战争胜利80周年主题展览和
推出优秀文艺作品、文艺活动有关
情况。

围绕抗战胜利80周年文艺晚
会和文艺作品展演展览情况，发布
会介绍了三项安排。

一是中央宣传部、文化和旅游
部、中央广播电视总台、中央军委政
治工作部和北京市将于9月3日晚
在北京举行纪念中国人民抗日战争
暨世界反法西斯战争胜利80周年
文艺晚会。二是中央宣传部、文化
和旅游部将于8月至10月组织举办
纪念中国人民抗日战争暨世界反法
西斯战争胜利80周年优秀舞台艺
术作品展演。三是文化和旅游部、
中国文联将于8月至9月在中国美
术馆举办纪念中国人民抗日战争暨
世界反法西斯战争胜利80周年美
术作品展。

文化和旅游部副部长卢映川表
示，纪念中国人民抗日战争暨世界
反法西斯战争胜利80周年文艺晚
会汇集了一大批国内优秀的艺术
家，年轻一代的文艺工作者将全面
担当主力，积极开展创作，努力为广
大观众呈现一场精湛的、有感染力
的演出。纪念中国人民抗日战争暨
世界反法西斯战争胜利80周年美
术作品展将深入挖掘中国美术馆及
各地美术馆馆藏的抗战主题经典作
品，生动展示在中国共产党的领导
下，全体中华儿女同仇敌忾、众志成
城、浴血奋战，最终取得战争胜利的
雄壮史诗。

讲述抗战故事、弘扬抗战精神，
一批优秀作品和节目将与观众见
面。

《阵地》《八千里路云和月》等电
视剧，《胜利1945》《卢沟桥：我们的
纪念》等纪录片，《马背摇篮》《怒刺》
等微短剧正在精心推进创作。同
时，全国各地电视台和网络视听平

台还将展播一大批抗战题材经典视
听作品，《悬崖》《记忆的证明》《闯关
东》《八路军》《彭德怀元帅》《太行山
上》《亮剑》《历史的天空》等作品将
于7月起在“重温经典”频道播出。

国家广电总局副局长刘建国表
示，微短剧与抗战题材红色文化相
结合，能用小而美的故事、深沉的情
感让厚重的题材作品多元化、年轻
化，微短剧的加入会成为抗战题材
文艺创作中的一个亮点。同时，“山
河见证——我们的抗战记忆”广播
电视和网络视听全媒体宣传活动将
从7月下旬一直持续到8月下旬，各
地广电媒体记者将深入抗战重大战
役、重要会议发生地，探访抗日战场
遗址、抗日根据地所在地，带领观众
一起重温抗战记忆，激发全国人民
奋进新时代的精气神。

中央广电总台副台长王晓真表
示，总台精心策划了《胜利》《山河铭
记》《受降》《共同的使命》等一批专
题片纪录片，并将推出《我们的河

山》《归队》两部重点电视剧作品。
此外，还将播出十集特别节目《烽火
战歌》，电影频道7月起推出“铭记
历史·缅怀先烈”主题电影展播，将
陆续安排《地道战》《平原游击队》
《八女投江》等近百部不同历史时
期、不同风格的国产抗战影片展映。

举办抗战胜利80周年主题展
览是纪念活动中的一项重要安排。

自7月7日开始，“为了民族解
放与世界和平——纪念中国人民抗
日战争暨世界反法西斯战争胜利
80周年主题展览”将在中国人民抗
日战争纪念馆举办。7月8日起面
向社会公众开放，7月中旬前组织
部分专场参观活动，其他时间除每
周一例行闭馆外，全部面向社会公
众开放。这次主题展览以“铭记历
史、缅怀先烈、珍爱和平、开创未来”
为主题，共分为八个部分，展览面积
1.22万平方米，展出照片1525张、
文物3237件，并特别设立了“弘扬
伟大抗战精神 深切缅怀抗战英烈”

专区。主题展览将作为基本陈列长
期展出。

本次主题展览将中国共产党的
中流砥柱作用作为主线贯穿始终。中
华苏维埃共和国临时中央政府最早
发布的《对日战争宣言》、赵一曼从被
捕到英勇就义的详细档案、洛川会议
的会议记录、多种版本的《论持久
战》、中国共产党力促西安事变和平
解决的文电等一大批历史影像、文物
实物、文献档案等将亮相展览。

中国人民抗日战争纪念馆馆长
罗存康介绍，本次展览重点凸显中
国战场的东方主战场地位，通过设
置大型主题视频、中国抗战巨型照
片墙、中国支援盟军作战景观等展
项，展现了东方主战场的重要作用
和地位。注重将展览各部分的内容
置于国际视野中，突出反映中国抗
战揭开了世界反法西斯战争的序
幕，开辟了世界反法西斯战争的东
方主战场，为世界反法西斯战争胜
利作出了重大贡献。

国新办举行新闻发布会介绍抗战胜利80周年
主题展览和推出优秀文艺作品、文艺活动有关情况

7月3日，位于宁夏中卫市
的黑山峡黄河特大桥顺利合
龙。该特大桥是国道338线中
卫至孟家湾段公路项目控制性
工程，顺利合龙为项目实现年
内建成通车奠定坚实基础。
据了解，黑山峡黄河特大桥全
长1539米，主跨240米，是目
前黄河宁夏段桥塔最高、倾角
最大、施工技术最复杂的公路
大桥。项目建成后，将有效缓
解既有国道 338 线的通行压
力，完善西北区域公路网络，成
为连接兰州、西宁城市群和宁
夏沿黄城市带的重要通道。图
为7月3日拍摄的黑山峡黄河
特大桥（无人机照片）。

新华社记者 冯开华 摄

■ 新华社记者 顾天成

7月2日，国家疾控局和中国气
象局联合发布首个国家级高温健康
风险预警和健康提示。为何发布国
家级高温健康风险预警，如何分
级？与普通天气预报有哪些不同？
怎样筑牢高温下的“健康防线”？

——预警分 5个等级，按照与
高温相关疾病风险分析得出。

皮肤晒伤、登革热等媒介传染
病、热射病、诱发心脑血管等慢性疾
病……高温热浪天气带来多重健康
风险。

阅读《高温健康风险预警和健
康提示（2025年第1期）》发现，国家
级高温健康风险预警分为低风险、

中等风险、较高风险、高风险、极高
风险5个风险等级。分级标准正是
根据高温与循环系统疾病、呼吸系
统疾病的相关反应关系分析得出。

根据预警，7月2日20时至3日
20时，华北南部、黄淮、江淮等地高
温健康风险较高（黄色预警）；江苏、
山东等地部分地区高温健康风险高
（橙色预警）；其中，江苏北部、山东
中东部、河南东部等地的部分地区
高温健康风险极高（红色预警）。

中国疾控中心环境所副所长李
湉湉表示，在该所研发的高温健康
风险预报预警模型基础上，疾控部
门与气象部门以人群健康风险为导
向联合研发了该产品。公众可及时
关注信息变化，使用好这份预警，按

照风险等级采取相应措施，包括保
持室内凉爽、避开高温时段外出、减
少户外活动、保证充足饮水等，更好
地防护高温带来的不利健康影响。

——预警体现区域性特征，可
因地制宜提供指导。

有公众关心，国家级高温健康
风险预警与普通天气预报有何区
别？国家疾控局有关负责人介绍，
该产品不再用全国统一的阈值来衡
量各地的风险级别，能够体现区域
性特征，能够为各地区公众做好高
温健康风险防范提供因地制宜的指
导。

2022年6月，17部门联合印发
《国家适应气候变化战略2035》，部
署“全面推进气候变化健康适应行

动”。2024年 9月，13部门联合印
发《国家气候变化健康适应行动方
案（2024—2030年）》，提出推动建
立以气候变化健康早期预警为先导
的适应联动机制。多部门多措并
举，擘画出气象预警与公共卫生干
预有效结合的实施路径。

——重视气候变化带来的健康
挑战，共筑高温下的“健康防线”。

“预防热相关疾病，需要重点关
注三类人群。第一类是建筑工人、
环卫工人等户外工作者；第二类为
孕妇、老人、儿童等敏感人群；第三
类为患有慢性基础病的患者。”李湉
湉说，上述重点人群应加强关注高
温健康风险预警、关心自身健康状
况，如不适及时就医。

守护气候变化下的百姓健康是
一道“必答题”。记者观察到，社会多
方力量把避暑“凉方”送进千行百业：
医疗机构提升热射病救治效率，加强
科普宣传，呼吁重点人群积极打开空
调；多地政府搭建“清凉驿站”，发放

“清凉礼包”；一些企业为快递员、外
卖骑手提供“高温补贴”……

科学预警和有效措施相结合，
共同筑牢高温下的全民“健康防
线”。据悉，气象部门将通过国家突
发事件预警信息发布系统12379手
机短信、手机客户端等渠道发送预
警信息至国家级各部门应急责任
人，同时通过微博、抖音等多渠道向
公众广泛传播。

（新华社北京7月2日电）

第一时间掌握！
首个国家级高温健康风险预警来了

新华社北京7月1日电 为深入
学习贯彻习近平文化思想，培育和践
行社会主义核心价值观，弘扬诚信文
化、推进诚信建设，推动形成守信践
诺的良好社会风尚，中央宣传部、国
家发展改革委近日发布了2024年

“诚信之星”。
此次发布的“诚信之星”分别是：

山西省晋城市城区北石店镇南石店

村村民刘平贵、李继林夫妇，内蒙古
自治区包头市达茂旗满都拉镇巴音
哈拉嘎查牧民、护边员阿迪雅，中国
邮政集团有限公司黑龙江省漠河市
分公司北极村支局投递员王秀珑，上
海市公安局浦东分局梅园新村派出
所副所长姜经纬，江苏省淮安市金湖
县金南镇退役军人服务队队长於如
桂，江西省抚州市广昌县远泰食药用

菌研究所所长谢远泰，广西壮宏文化
发展有限公司董事长兰培文，重庆市
铜梁区巴川街道袁家社区居民陈淑
梅，宁夏回族自治区中卫市沙坡头区
永康镇艾湾村村民刘金录，新疆维吾
尔自治区巴音郭楞蒙古自治州和静
县哈尔莫敦镇哈尔莫敦村村民付志
周。

发布现场播放了“诚信之星”先

进事迹视频短片，“诚信之星”讲述了
自己的诚信追求和人生感悟。他们有
的以诚立身、自强不息，身处困境仍
然不忘履约践诺、言信行果；有的谨
守誓言、履职尽责，多年如一日巡守
边疆、兴边造林；有的言出必践、敬业
奉献，用自身行动书写岗位故事、塑
造职业形象；有的诚信经营、勤业精
业，带领乡亲一道投身乡村振兴、建

设美好家园。他们是社会主义核心价
值观的坚定信仰者，是诚信价值理念
的模范践行者，以实际行动展现了以
诚为本、以信为先的良好精神风貌。
中央宣传部、国家发展改革委负责同
志为“诚信之星”颁发了证书和奖杯。

据悉，“诚信之星”发布特别节目
将由中央广播电视总台财经频道近
日播出。

中央宣传部、国家发展改革委联合发布二〇二四年“诚信之星”

营造诚信经营环境
新华社北京7月3日电（记者 谢希瑶）商务部

新闻发言人何咏前3日说，根据消费品以旧换新以
及全国电动自行车安全隐患全链条整治有关部
署，商务部牵头开展电动自行车以旧换新工作，带
动行业产销两旺，在扩消费、惠民生、助行业、促安
全等方面发挥积极作用。

她在商务部当天举行的例行新闻发布会上介
绍，1至6月，全国以旧换新方式销售电动自行车
月均环比增长113.5%。截至6月30日，全国电动
自行车收旧、换新各846.5万辆，是2024年的6.1
倍，江苏、河北、浙江等3个省份销量均超100万
辆，另有安徽、山东等16个省份销量超过10万辆。

惠民效应更加凸显。截至6月30日，全国31
个省（区、市）及新疆生产建设兵团全部开展了实
际置换，以旧换新售出电动自行车总额达247.7亿
元，是2024年的6.6倍。全国840.2万名消费者享
受电动自行车以旧换新政策补贴。

行业促进作用明显。从生产端看，1至6月，前
10大品牌电动自行车产量同比增长27.6%。从销
售端看，共有8.2万家销售门店参加电动自行车以
旧换新，其中大多为小微企业和个体商户，平均拉
动单店销售增长30.2万元，促进了广大小微商户
经营发展。

安全导向充分发挥。2024年9月电动自行车
以旧换新工作启动以来，全国累计通过以旧换新
方式交售并报废旧车近985万辆，换购的新车均具
备符合现行国家标准的产品合格证和CCC证书，
民众用车更安全更放心。

电动自行车以旧换新
带动行业产销两旺

新华社成都7月3日电（记者 康锦谦）记者从
四川省生态环境厅获悉，近日，川渝两地联合印发
《川渝跨区域生态环境损害赔偿案件办理协同机
制》，机制的实施将为川渝跨区域生态环境损害赔
偿案件办理提供有力保障。

据悉，机制共13条，内容主要包括适用范围、
办理流程、诉讼衔接、加强协作等方面。

在具体操作上，省级生态环境部门负责组织办
理跨两地赔偿案件，重庆市与四川省毗邻的市、州
（区、县）等地市级生态环境部门则开展损害调查、
鉴定评估等具体工作。

线索筛查与核查中，地市级部门一旦发现跨两
地案件线索，需在发现线索之日起3个工作日内通
报相关地市级部门，共同核查后上报省级部门。
省级部门发现或接到线索后，开展协同核查，成立
索赔小组启动相关工作。

调查阶段，省级部门可组织制定协同调查方
案，运用技术手段和科学方法，围绕损害相关问题
全面调查。鉴定评估时，省级部门协商委托机构
或专家出具报告，地市级部门积极提供材料。

磋商环节，省级部门组建磋商小组，就修复时
间、赔偿责任等关键问题与赔偿义务人协商。磋
商前，地市级部门提前沟通，推进磋商。若磋商未
果，省级部门将依法提起诉讼。后续，地市级部门
督促赔偿义务人履行责任，省级部门加强督促指
导，确保生态修复。

此外，机制还对线索移送、取证协作、信息共
享、培训交流等作出规定，以提升川渝地区生态环
境损害赔偿案件办理能力和水平，共同守护川渝
地区的生态环境。

川渝两地共同为跨区域
环境损害追责“立新规”

新华社北京7月3日电（记者 谢希瑶）商务部
新闻发言人何咏前3日说，今年6月进入主汛期以
来，我国南方多地发生强降雨，引发洪涝灾害。商
务部密切关注雨情汛情变化，强化市场监测预警，
指导有关地方加大货源组织，做好应急准备，全力
保障生活必需品市场供应。

何咏前介绍，6月下旬，贵州榕江遭遇特大洪
水，商务部第一时间启动应急响应，指导当地做好
灾害应对和生活必需品应急保供。目前，贵州商
务主管部门已启动联保联供机制，组织临近市县6
家应急保供企业，紧急调运灾区急需的瓶装水、面
包、八宝粥等物资，保障群众基本生活需求。

她还表示，在湖南、湖北、广东、四川、河南等
降雨集中地区，当地商务主管部门也组织重点保
供企业按需增加备货和市场供应，有针对性地开
展应急调运演练，加强生活必需品供应保障。

据商务部监测，目前国内生活必需品市场运行
平稳、供应充足。7月2日，全国粮食、食用油、猪
肉、鸡蛋、蔬菜、水果等批发价格较一周前基本持
平。

商务部：

全力保障汛期
生活必需品市场供应


