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以赛为媒以赛为媒 金融金融““添柴添柴””
——乐山市商业银行助力假日消费“烟火升腾”

■ 记者 祝贺 文/图

“五一”假期的乐山，热浪奔涌、烟火满城。绿茵场上川超联赛激战酣畅，球场周

边球迷欢聚、美食飘香、文创荟萃，吃住行游购娱全链条消费热潮奔涌而来。文旅消

费热度攀升的背后，离不开乐山市商业银行（以下简称“乐山商行”）“场景+金融”模

式的精准助力。乐山商行以文体赛事为桥、以金融服务为媒，深耕“文体旅+金融”

融合新路径，让赛场流量真正转化为消费留量、城市增量。

截至2026年3月末，乐山商行省内文旅贷款余额达43.57亿元，金融触角从核心

景区延伸至街头巷尾，全方位赋能文旅全产业链，为假日经济持续回暖筑牢坚实金

融根基。

乐山奥林匹克中心内，川超赛事高潮迭
起。比赛中场休息时分，乐山商行现场抽奖
活动举行，一份份实在福利送到球迷手中，
让金融服务贴近民心、融入日常。

线上“赛场”同样火热：“全城寻找神秘
小将X”趣味互动、微信立减金、全年出行权
益轮番上线，以轻量化、趣味化玩法吸引流
量，凭赛事门票精准引流线下，一张观赛券、

一场互动，成为撬动全城消费的有力支点。
从川超联赛、CBDL篮球联赛到乒乓球

精英赛，乐山商行以战略合作伙伴身份深度
参与、全程护航，常态化支持乐山专业赛事举
办、群众文体活动开展，以赛事聚人气，以金
融通全链，将文体赛场化作金融服务文体旅
产业的前沿窗口，让金融力量全程赋能消费
生态。

赛场内外 以金融之力激活全城消费

赛场之外，金融赋能步履不停。乐山华
泰温德姆酒店在“五一”假期客流持续攀
升。在酒店发展的关键阶段，乐山商行靠前
发力、简化流程，快速投放1000万元项目贷
款，并依托支小再贷款政策，将实际年利率
降至3.2%，以低成本资金助力酒店提质扩
容、安心迎客。

面向民宿集群、美食街区、文旅商户等
小微经营主体，乐山商行量身定制标准文旅
贷、政策性文旅贷双产品体系：标准文旅贷
单户最高授信1000万元；政策性文旅贷面
向市级及以上老字号、特色品牌商户，线上
极简审批，最快当日即可放款到账。张公桥

美食街一家跷脚牛肉老店，凭借“中华老字
号”资质3天获批200万元贷款扩建中央厨
房。

个人消费端，乐山商行升级“乐+”零
售金融体系，即将推出乐山文旅主题银行
卡，整合景区折扣、非遗体验、商户优惠等
多元权益；配套个人文旅贷，支持旅游出
行分期支付，轻松缓解消费压力。2024年
以来，乐山商行主动参与政府促消费活动
9 场，叠加投放银行专属消费券、立减补
贴，累计带动交易 8.58 万笔，直接拉动线
下消费1910.24 万元，以金融实效惠民生、
促消费。

精准赋能 以“真金白银”助力产业提档升级

护航假日消费之外，乐山商行更着
眼长远、蓄力未来。投入200万元公益
资金，联合市体育局、市足协，启动“绿茵
少年成长行动”足球青训项目，创新打造

“金融+公益+足球”可持续发展新模式。
依托青训公益项目规划，有序推进

品牌赛事、专业集训、后备人才培养、公
益足球课堂等系列配套活动落地实施。
2026年，该青训项目出新出彩，成功举
办“乐山市商业银行杯”全国青少年女
足邀请赛、第五届中国青少年足球联赛
（乐山赛区）两大重磅赛事，为本土青少
年球员搭建起专业规范、高水平的竞技

成长平台。后续项目还计划开设公益足
球课堂等系列活动，广泛普及青少年足
球运动，系统培育文体后备人才，为乐
山文体旅融合发展注入源源不断的青
春活力。

从大型赛事承办到小微商户纾困，
从高端酒店授信到街头小店赋能，从大
众消费惠民到青少年体育公益，乐山商
行以场景化金融、精准化服务、长效化担
当，让金融活水浸润文旅消费细节。以
赛为媒、以金融为笔，持续深耕本土、赋
能实体，让嘉州大地烟火更盛、活力更
足、发展更稳。

蓄力未来 以公益项目促进文体旅发展

■ 记者 倪珉 刘晓立 文/图

5月1日晚，随着2025/2026四川银行四
川省城市足球联赛乐山味道非常队主场对
阵凉山好医生队的比赛激情上演，乐山奥林
匹克中心成为各界瞩目的焦点。与场内激
烈比拼相呼应的，是场外持续升温的文创消
费热潮。通过将硬核的“赛事流量”转化为
温情的“消费留量”，乐山成功演绎了一场关
于“赛事经济”与“城市 IP”深度融合的生动
实践。

一件球迷服的“城”意
“基本每一场比赛前后都处于售罄的状

态。”乐山兴嘉投资发展（集团）有限公司工作
人员杨力口中的热销商品，是位于乐山奥林
匹克中心的“遇见63”快闪店出售的主场球迷
助威服。“为了应对‘五一’假期的消费需求，
我们特别准备了1000多件球迷服，但依然供
不应求。”杨力笑着说。

同样，位于嘉州绿心公园红雀碗的“遇见
63”快闪店，“五一”假期也迎来销售井喷。“球
迷服的销量已累计突破千件，持续霸榜最畅
销产品。”快闪店工作人员王岚表示，除了球
迷服，带有川超乐山元素的徽章、帽子和名为

“萌宠”的挂件也是抢手货。“这不仅是一件衣

服的生意，更是球迷身份认同与城市归属感
的实体化表达。”

这一波消费热潮的背后，是本土运营方
对城市文化的深度挖掘。

“遇见63”，谐音“遇见乐山”，这个以本土
城市情怀为内核打造的快闪品牌，通过赛事
搭建的桥梁，展现出强大的品牌吸附力。

“我们是冲着看球来的，结果被这里的文
创产品圈粉了。”来自宜宾的球迷常鸿智在5
月1日专程来到乐山观赛，他不仅买了一件球
迷服，还在集章点留下了纪念。这种沉浸式
的消费场景，让原本短暂的观赛之旅变得更
具仪式感。

赛事“流量”变消费“留量”
“遇见63”的火爆，只是乐山深耕“赛事经

济”的一个缩影。
“五一”假期，乐山借力川超联赛，成功催

生了“白天游大佛、夜晚观赛事”的新玩法。
赛事的引流效应不仅让乐山奥林匹克中心周
边人头攒动，更带动苏稽古镇、张公桥美食街
等美食街区出现了“一桌难求”的热闹景象。

兴嘉集团相关负责人表示，“赛事热情+
乐山元素”的组合拳之所以奏效，在于精准抓
住了年轻消费群体对“情绪价值”和“在地文
化”的双重需求。球迷们穿上定制的助威服，

在集章点留下足迹，买的不仅是商品，更是
“为乐山而战”的参与感。未来，公司将结合
乐山本土文化解锁多元主题，从单一的赛事
周边向城市生活IP品牌符号进阶。

如今，乐山正通过“遇见63”这样的品牌
尝试，将短暂的人气沉淀为长久的品牌资产，
让足球的哨声不仅响彻球场，更回荡在城市
的每一处消费角落。

足球赛事聚人气 文创赋能促消费

本报讯（杨丽 记者 祝贺）日前，为充分发挥安
全生产责任保险（以下简称“安责险”）的事故预防
功能，平安财险客户服务经理联合专业人员来到
沐川县，为四川沐竹再生资源开发有限公司在建
项目开展安全隐患排查专项服务。

本次排查项目为纸浆制造配套废竹加工循环
利用工程，目前正处于施工阶段。检查团队深入
施工现场，实地踏勘厂房建设进度、施工区域布
局、机械设备安装、临时设施搭建及周边环境等情
况，围绕临时用电安全、高空作业规范、消防设施
配备、动火作业管理、脚手架搭设、安全防护措施
等关键环节，开展系统性、全覆盖的安全隐患排
查。

排查过程中，检查团队还与企业负责人进行深
入交流，详细了解项目建设进度、施工组织安排及
日常安全管理制度落实情况，指导企业健全安全
管理体系，强化人员安全培训，提升应急处置能
力。

下一步，平安财险将持续依托安责险的服务
优势，联合第三方专业技术机构，常态化开展风
险评估、隐患排查、培训演练等事故预防服务，助
力企业落实安全生产主体责任，提升风险识别与
抵御能力，为辖区安全生产形势持续稳定提供保
障。

平安财险：

开展在建项目风险隐患排查
助力企业筑牢安全生产防线

本报讯（记者 祝贺）日前，兴业银行乐山分
行组织党员志愿者服务队，联合市公安局市中
区分局青江派出所及市中区分局反诈中心，共
同开展“警银联动·反诈同行”主题志愿服务活
动。

活动中，兴业银行乐山分行党员志愿者与
民警在青江派出所办事大厅设立联合宣传点。

“凡是自称公检法要求转账的，都是诈骗！”针对
近期高发的“冒充公检法”“刷单返利”“养老诈
骗”等典型案件，志愿者们用通俗易懂的语言拆
解骗局套路，现场指导市民下载注册“国家反诈
中心”APP，反复叮嘱大家“不轻信、不透露、不
转账”。不少市民表示：“这样的讲解听得懂、用
得上！”

本次志愿服务活动，是兴业银行乐山分行
发挥基层党组织战斗堡垒作用和党员先锋模范
作用的生动实践，也是金融机构深度参与市域
社会治理、服务平安建设的有力缩影。下一步，
该行将持续推动反诈宣传常态化、精准化、系统
化，不断完善警银协同机制，以更实举措、更高
标准守护群众金融安全，为助力乐山平安建设、
营造安全稳定的社会环境贡献更大力量。

兴业银行乐山分行：

警银联动 反诈宣传深入人心

球迷服备受青睐球迷服备受青睐。。

川超联赛精彩瞬间川超联赛精彩瞬间。。


