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■ 记者 曾梦园

在峨眉山市绥山镇新建村，提起
丁荣忠，村民们无不交口称赞。从返
乡青年成长为合作社理事长，丁荣忠
怀揣建设家乡的初心，深耕乡土十余
载，以实干助力乡村振兴落地生根。

近年来，丁荣忠创办忠禾农业专
业合作社、成立峨眉山园丁农业生物
科技有限公司，立足峨眉当地资源，聚
焦特色种植养殖、品牌建设与全链条
农业产业，带领周边村落补齐农业短
板、盘活土地资源，让百余户村民在家
门 口 实 现 稳 就 业、增 收 致 富 。 2019
年，丁荣忠荣获乐山市劳动模范称号。

返乡归田守初心
十几年前，峨眉山市本土农业人

才稀缺，不少农村青年远赴外地安家
落户。“农业不能丢，乡村要发展，总
要有人留下来扎根。”目睹此情景，作
为土生土长的峨眉人，丁荣忠下定决
心返乡创业。

2011 年 ，依 托 地 方 惠 农 扶 持 政
策，丁荣忠瞄准特色农业赛道，在绥山
镇新建村成立忠禾农业专业合作社。
创业初期，难题接踵而至。农户种植
的食用菌菌种品质有缺陷、种苗抗病
力 不 足 ，面 临 大 面 积 减 产 亏 损 风 险
……紧急关头，丁荣忠主动对接当地
农业部门，利用合作社多方资源，邀请

农技专家实地研判补救，多措并举帮
助种植户挽回经济损失，稳住了合作
社的根基。

合作社成立初期，不少农户对新
型规模化种植模式心存疑虑。面对村
民的质疑，丁荣忠选择先行试种、现身
示范，联合合作社骨干先行落地特色
种植项目，将实打实的收成、收益摆在
村民眼前。

眼见大棚食用菌、精品蔬果落地
见效、销路稳定，村民们心中的顾虑逐
步打消，陆续主动加入合作社。为扩
大合作社种植规模及影响力，丁荣忠
依托当地资源优势，打造本土农产品
品牌“峨眉人家”，深耕食用菌种植，
同时拓展多品类种植养殖。2025 年，
合作社全面转型升级，布局果蔬、茶叶
规模化种植与农产品初加工业务，同

时通过统筹调控销路、精细化成本管
控、整合上下游产销资源，从源头解决
农产品滞销难题，促进农户增收致富。

点亮村民增收路
随着合作社的发展壮大，除了种

植户增收，更多村民享受到了实惠。
合作社用工优先吸纳本村及周边留守
老人、闲置劳动力。“村里有名七十多
岁的老人，以前只能靠孩子每月给几
百元生活费，合作社成立后，他负责除
草、田间管护等活儿，每个月工资上千
元 。”谈 到 这 里 ，丁 荣 忠 眼 里 满 是 自
豪。

在合作社的持续带动下，新建村
及周边村落发生了翻天覆地的变化。
过去村里交通闭塞、产业零散、留守老
人与儿童居多，如今村内基础设施全
面提档升级，村民们纷纷住进新房、购
置家用车辆。当地还建成了水稻、小
麦、蔬 菜、食 用 菌、精 品 水 果 产 业 链
条，成功落地 10 余个招商引资农业项
目，建成数百亩现代化葡萄采摘园区，

“一组一品”多元种植养殖模式落地见
效，村集体经济稳步壮大。

回望多年的乡土耕耘路，谈及家
乡与朝夕相伴的村民，丁荣忠满眼欣
慰：“看到乡亲们的日子越来越好，就
是我多年奋斗最大的成就感。守好脚
下这片土地，带着大家增收致富，是我
不变的追求。”

丁荣忠：带着大家增收致富  是我不变的追求

丁荣忠（右）和村民讨论葡萄种植情况。 受访者 供图

■ 刘羽佳 记者 杨心梅 文/图

“碑坪村的好东西，终于走出了大
山！”近日，一款名为“碑坪有情”的微
信小程序在沐川人的朋友圈里悄然走
红。这个被大家称为“掌上超市”的小
程序，将沐川县杨村乡碑坪村的土鸡
蛋、猕猴桃、土鸡、蜂蜜等 20 余款农副
产品集中“上云”，为优质农产品打开
了对外展示、对外销售的新窗口。

点开“碑坪有情”微信小程序，清
新质朴的页面上，最醒目的便是驻村
工作队与村民、农产品的合影，一张张
真实的笑脸搭配新鲜的土特产品，既
接地气又显诚意。碑坪村党支部书记
陈林告诉记者：“碑坪村依山傍水，生
态环境优良，家家户户都有拿得出手
的‘土货’，但由于销售渠道单一，‘好
东西卖不出好价钱’一直是困扰村民
的烦心事。”

看着乡亲们的笋子、土鸡蛋等农产
品因销路不畅堆积在家，村“两委”与
驻村工作队看在眼里、急在心里。得
知村干部徐强正在筹备搭建村级线上
销售平台，大家主动加入其中，有人钻
研小程序搭建技术，有人深入田间地
头拍摄产品、设计详情页，有人负责后
台运营与订单处理……经过半个多月
的共同努力，“碑坪有情”微信小程序
正式上线运营。

“线上销售农产品，最难的不是技
术，而是信任和标准。”陈林介绍，“碑
坪有情”微信小程序坚持“三统一”原
则，即统一品牌、统一标准、统一售后，
从源头保障产品品质，确保将最地道、
最 新 鲜 的“ 沐 川 味 道 ”送 到 消 费 者 手

里。
“碑坪有情”微信小程序上线后，

市政协办公室派驻碑坪村干部陈旭柯
和同事们主动发挥自身资源优势，一
方面根据产品标准，上门帮村民挑选
优质农产品、指导大家做好清洁、包装
等 工 作 ；另 一 方 面 ，化 身“ 品 牌 推 荐
官 ”，积 极 向 外 界 推 介“ 碑 坪 有 情 ”品
牌，讲述碑坪村的农耕故事，传递原生

态农产品的魅力。“我们要做的不仅是
一个卖货的平台，更是展示碑坪形象、
带动群众增收的阵地。”陈旭柯说，要
让每一件走出大山的农产品都经得起
检验，让“碑坪有情”成为村里的一张
名片。

小程序上线试运行不到一周，累计
接到订单 100 余单，成交额 1.9 万元，实
实 在 在 的 收 益 让 村 民 们 脸 上 乐 开 了

花 ，“土货”变成“俏货”，让大家都更有
信心投身农业种植养殖。

对于未来的发展，陈旭柯信心满满
地表示：“我们将继续丰富小程序的功
能，优化‘线上下单+驻村工作队带货+
村级配送’模式，完善品质管控体系，
进一步拓宽销售渠道，让碑坪村的优
质 农 产 品 走 出 大 山 、走 向 更 远 的 地
方。”

        沐川县碑坪村：

小程序架起“云”销路  农家土货变身俏销货

驻村工作队队员帮助村民挑选优质农产品。

■ 记者 彭维肖 骆帅 杨平

六月逐梦，不负韶华。一年一度
的高考圆满落幕。为守护万千学子
的追梦征程，营造安全、安静、有序、
舒心的考试氛围，乐山公安、城管、交
管、融媒体中心等多部门协同联动、
暖心护航，以细致入微的服务、温情
满满的举措，为高考学子保驾护航。

温情护考  鲜花寄语送祝福
6 月 7 日，2026 年全国高考正式

拉开帷幕。清晨，市中区公安分局民
辅警早已奔赴各高考考点，坚守安保
岗位，筑牢考场安全防线。不同于严
肃 的 值 守 ，今 年 的 护 考 现 场 温 情 满
满。民辅警特意准备了向日葵，免费
发放给考生及陪考家长，同时在考场
外精心设置钓粽子、钓向日葵等趣味
互动小游戏。一个个趣味游戏、一朵
朵向阳鲜花，承载着“一举夺魁”“金
榜题名”的美好期许，有效缓解了考
生的紧张情绪，为考生加油鼓劲。

今年高考期间，我市创新升级安
保 工 作 ，将 科 技 手 段 融 入 护 考 全 过
程，让守护更精准、服务更高效。市
中区公安分局反恐特警大队启用全
息影像盾牌，动态投射美好祝福语，
为考生送上真挚祝愿。

“我们通过全息影像盾牌展示祝
福标语，祝愿所有考生一举夺魁、金
榜题名。”市中区公安分局反恐特警
大队大队长武巳岚说。同时，公安部
门部署充足的巡特警力量在考点周
边不间断巡逻，全方位保障考生、家
长的人身安全和考场周边的秩序稳
定。

考场外的守护，处处皆是温暖瞬
间。高考前夕，考生曹枫佳不慎扭伤
脚踝，行动不便。执勤交警了解该情
况后，第一时间开辟高考绿色通道，
帮助考生顺利、安全进入考场，贴心
举动获得家长和考生点赞。

高考期间，乐山市融媒体中心也
在乐山一中考点外设立便民服务点，
贴心为考生及家长提供便民服务，助
力学子从容应考、安心赴考。

全力守护  多方聚力筑安心
为全力护航高考，乐山市公安局

交管支队直属一大队提前部署、精准
规划，细化交通保障方案，全方位筑
牢高考交通防线。

据市公安局交管支队直属一大
队副大队长罗绒恩珠介绍，本次高考
护考，交管一大队全员在岗，共出动
警力 235 名、警车 21 辆、警用摩托车
46 辆，在各考点周边布设 8 处临时交
通管制点。通过定点值守与动态巡
逻 相 结 合 的 方 式 ，开 展 交 通 疏 导 工
作，全力打通高考绿色通道，对送考
大巴、爱心送考车辆予以优先放行。
同时设立 3 处便民服务点，全天候在
岗在位，随时受理、快速处置考生及
家长的各类求助，全力解决考生赴考
难题。

静谧的考试环境，是考生稳定发
挥的关键。为杜绝噪音干扰、维护考
点周边秩序，市中区综合执法局聚焦
各考点重点区域，开展高考静音专项
整 治 行 动 ，全 方 位 净 化 考 场 周 边 环
境。

市中区综合执法局通江执法队
副队长卢成明介绍，高考期间，执法
人员严查考点周边占道经营行为，规
范沿街经营秩序，保障考生有序进出
考 场 。 同 时 ，严 格 落 实 噪 音 管 控 措
施，对周边施工工地、沿街商铺、小区
生活噪音等进行全面巡查管控，严厉
制止各类扰民噪音，全力为考生打造
安静、安心的考试环境。

从安全值守、交通保畅，到静音
护考、温情送福，乐山相关部门、单位
各司其职、密切配合，以细致、暖心、
高效的服务，织密高考护考防护网，
用温情守护每一位追梦少年。

乐山多部门联动
守护高考学子逐梦路

■ 新华社记者 潘晔

端午将至，龙舟待发。广东超
200 项龙舟比赛串起“赛事+市集+食
宿”的县域消费链条；海南定安把粽
子做成“自贸港美食 IP”，掀起文旅热
潮。从龙舟竞渡、粽子飘香到赛事文
旅，县域消费因场景焕新，活力蒸腾。

县 域 经 济 总 量 占 全 国 GDP 近
40%，县域消费已成为扩内需的重要
力量。真正点燃县域消费的“关键变
量”，是消费场景的创新。消费场景
不只是买卖空间，更成为唤起情绪、
承载体验、激活需求的场所。如今，
消费者更愿为在地文化的沉浸感、为
一次独特的体验买单。新场景，让县
域消费“燃”起来。

场景之所以成为“关键变量”，在
于它能创造增量市场。浙江磐安，全
猪宴、打年糕串起消费链；安徽青阳，
开在村史馆里的“老街村咖”用一杯
咖啡把游客停留时间从 1小时拉长到
3 小时，带火了旁边的铁锅炖……游
客未必冲着美食而来，却被节庆氛围
感染；一杯咖啡并不稀奇，但“抬头见
山”的松弛感让人慢下来，还顺手带

走几件土特产。这些场景从乡土和
日常里长出来，才有旺盛的生命力。
县域消费增长的背后，是文化传承与
乡村振兴的同频共振。

场 景 焕 新 ，离 不 开 政 策 支 撑 。
国务院日前印发的《加快农业农村
现代化“十五五”规划》提出，实施县
域商业提质增效行动；此前多部门
发布《关于打造消费新场景培育消
费新增长点的措施》鼓励餐饮、物流
下沉与场景创新；“小而美”场景评
选、“商文旅农体酒”融合方案在多
地 加 速 落 地 ，开 辟 新 的 消 费 赛 道
……政策接力为县域消费场景创新
划出清晰路线。

也要看到，县域消费场景同质化
问题依然存在。一些地方仍搞高度
雷同的“明清一条街”；有的地方止步
于“造一个网红景点”，难以把“一时
热”转化成“一直热”。

县域消费的吸引力，在于让游客
有愿意再来一次的“理由”。把每个
理由做成场景，把每个场景做出“留
量”，县域消费就有了过硬的底牌。
以场景创新为支点，县域消费必将跑
出自己的节奏。

场景焕新，县域消费新势头


