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■ 叶启云 记者 黄曦 文/图

暖暖的秋阳轻洒在茂密的树林
下，微风拂过，空气中弥漫着一股清
甜的山野蜜香。10 月 8 日，在沙湾区
沙湾镇二峨山村台榨沟的养蜂基地，
村民徐向容和工人戴好手套、罩上防
护帽，熟练地从蜂箱里取蜜脾、割蜡、
摇蜜……不到一个小时，5 个蜂箱就
摇出 50 多公斤蜂蜜。

“山上蜜源充足，春季在家门口安
放带蜂群的蜂箱，日常做好防鼠、防
鸟，及时管控蜂群分蜂，入秋后单个
蜂箱有望收获 10 多公斤好蜜。”徐向
容一边忙活一边说，按山野蜂蜜当前
每公斤 300 元市价计算，刚才取的这
批蜂蜜就能带来 1.5 万余元的收入。

二峨山是峨眉山的姊妹山，生态
环境优良，春、夏、秋三季蜜源丰富。
区域远离连片果园、农田、规模化养
殖场及交通干线，是难得的天然养蜂
场。这里出产的蜂蜜甜度醇厚、香气
浓郁，口感层次丰富，深受消费者青
睐，市场供不应求。当地村民一直有
养殖中华蜜蜂的传统，形成了成熟的
养蜂技艺，以往多以自产自食为主，
少量用以销售。

近年来，随着市场对天然蜂蜜需
求大增，当地党委、政府因势利导，鼓
励村民依托天然蜜源发展蜂蜜产业，
组织当地养殖能手上门传授养蜂、防
病防虫、采蜜等实用技术，激发了广
大村民养蜂增收的热情。当地蜂箱数
量从过去的上百个增长到 1000 多个，
年蜂蜜总产量突破 1 万公斤，总产值
超过 200 万元，小蜜蜂真正酿成了“甜

蜜产业”。
60 多岁的村民徐富才凭借多年

的 养 蜂 手 艺 ，利 用 山 野 资 源 养 殖 蜜
蜂，每年收获蜂蜜 150 多公斤，生活不
用愁。更难得的是，他把自己掌握的
养蜂技术无偿传授给乡亲们，指导大
家管护蜜蜂、适时采蜜。“养蜂既能把
满山的生态资源利用起来，又能让大
伙儿在家门口实现增收，这活干得非

常值！”徐富才笑着说。
接下来，沙湾镇党委、政府和二峨

山村“两委”将在引导村民扩规模、树
品牌、拓销路上持续发力。依托当地
天然蜜源优势，进一步推广中华蜜蜂
标准化养殖，加强对蜂农的技术培训
和品质管控，让“二峨山野蜜”的口碑
立得住、传得开。同时，积极对接电
商平台、农产品展销会等渠道，探索

统一包装、统一品牌、统一销售的路
子，把深山好蜜卖得更远、卖得更好，
让更多村民在这份“甜蜜事业”中尝
到增收的甜头。

一只只小蜜蜂，采的是山野花蜜，
酿的是乡村振兴的甜蜜生活。从“自
家尝”到“致富蜜”，二峨山村的蜂箱
里，正摇出深山群众越来越红火的日
子。

  沙湾区二峨山村 

小蜜蜂酿出“甜蜜生活”

村民采收蜂蜜村民采收蜂蜜。。

本报讯 （记者 徐梓胜 文/图）国庆
假期虽过，但错峰到乐山大佛景区游
玩的游客依旧络绎不绝，连带着景区
文创产品销售也持续火爆。文创纪念
品、乐山特产成为寄递主力军，有些包
裹甚至跨越重洋发往国外，高效、安全
的物流服务让游客游玩更省心。

10 月 11 日上午，记者在乐山大佛
景区文创店内看到，游客们在店内选
购好商品后，在店内就可以直接办理
寄件，通过快递直接寄回家。

“国庆假期到现在，寄件单量一直
在增长，每天都要处理几十上百单。”
文创店销售员小张告诉记者，“门店开
通了寄递服务，国内快件很快就能送
达，国际寄递通道也同步打通。不少
境外游客挑选好文创产品，现场办好
手续，不用手提肩扛，直接邮寄回国，
大家都觉得特别方便。”

在文创店一旁的寄递点位，快递小
哥正忙着清点货品、放入包装箱、粘贴
面单。“这段时间景区人流量大，揽收
量也蹭蹭往上涨。”正在埋头打包的快
递小哥张雨奇额头上渗着细密汗珠，
手上的活一刻也没停下，“有些游客觉
得游玩时大包小包的太麻烦，直接把
行李箱寄回家，游玩时一身轻松。还
有不少游客选购了文创摆件、甜皮鸭、
钵钵鸡调料等乐山特产，现场打包寄
出。”

“不用带行李，一身轻松，游玩体
验感直接拉满。”来自深圳的游客龚女

士刚办完行李寄递，“我还买了很多乐
山特产，快递直接到家，省心省力。”

据了解，国庆假日前夕，乐山大佛
旅游投资开发（集团）有限公司与四川

顺丰速运有限公司签订合约，共同打
造“文旅+快递”模式，景区落地“轻松
行”寄存寄递项目，打通景区、酒店寄
递链条，国内、国际寄递双通道同步运

行，把游客流量转化为物流增量。一
件件包裹，装着游客的旅途记忆，既减
轻游客出行负担，也把乐山文旅名片
送往全国、走向海外。

行李、特产寄回家

乐山“文旅+快递”解锁旅游新体验

本 报 讯 （记 者 杨 心 梅 彭 维 肖）
10 月 10 日，一场跨越山海的“情定嘉
州 逐梦前行”2026 年度手拉手捐资
助学活动在沐川县杨村乡政府举行。
在市政协、市委统战部和市乡村振兴
协会的支持牵线下，6 万元爱心资金
和学习大礼包被送到当地碑坪村、两
路村困难学生手中。

活动现场，香港乐山联谊会、深圳
乐山商会、广东健齿生物科技有限公
司与市乡村振兴协会签订资助协议，
将分 3 年捐资 6 万元，定向帮扶碑坪
村、两路村 10 名困难学生，为受助学
生及家庭提供持续的学业支持与成长

关怀，传递公益温暖。“我的儿子读高
三，学业很紧张。”受助学生家长陈立
双告诉记者，收到这份资助，他觉得特
别暖心，不仅减轻了家庭负担，也能让
孩子更加心无旁骛备战高考。此外，
现场还向受助学生及家庭发放了装满
书包、书本、文具等的学习大礼包。

据悉，碑坪村、两路村为市级乡
村振兴重点帮扶村。近年来，在各级
结对单位统筹推进下，当地积极实施
道路建设、照明改造、济困助学等一
系列民生项目，一批群众急难愁盼问
题 得 到 解 决 ，各 项 帮 扶 成 果 持 续 显
现，正稳步迈向实现乡村振兴目标。

手拉手捐资助学
实打实助力成长

本报讯 （周阳磊 记者 罗曦）随着
国庆假期结束，各类工贸企业陆续复
工复产。为有效防范化解火灾风险，
压紧压实企业消防安全主体责任，连
日来，乐山各地消防救援机构深入辖
区工贸企业，开展节后复工复产消防
安全上门服务指导检查，为企业复工
复产拧紧消防安全“安全阀”。

在五通桥区，消防执法人员走进
星星纸制品有限公司，针对纸制品行
业 原 料 易 燃、火 灾 荷 载 大 的 行 业 特
点，对企业生产车间、原料及成品仓
库等重点部位开展细致排查，实地核
查厂房消防条件，仔细查验灭火器有
效期、压力状态，检查安全出口、疏散
通道是否保持畅通。同时，随机抽查
企业员工灭火器实操、应急疏散流程
掌握情况。针对检查发现的个别货
物占用疏散通道、部分员工消防安全
意识淡薄等隐患问题，执法人员现场
指出问题，下达整改意见，督促企业
立即落实整改，提醒企业负责人克服

节后麻痹松懈思想，常态化开展隐患
自查自纠，切实把消防安全主体责任
落到实处。

与此同时，金口河区、马边彝族
自 治 县、夹 江 县 等 地 的 消 防 执 法 人
员 也 下 沉 企 业 一 线 ，聚 焦 本 地 工 贸
企业风险特点，重点检查生产车间、
仓 储 库 房 、消 防 设 施 器 材 、电 气 线
路、疏散通道等关键环节，详细了解
企 业 复 工 复 产 安 全 管 理 举 措 ，仔 细
排查设备重启、物料堆放、动火作业
等环节存在的火灾隐患。坚持检查
与 指 导 相 结 合 ，对 发 现 的 隐 患 问 题
现 场 向 企 业 进 行 反 馈 ，明 确 整 改 方
向 ，对 企 业 消 防 安 全 管 理 薄 弱 环 节
开展帮扶指导。

检查过程中，消防执法人员还结
合节后安全生产特点，向企业管理人
员、一线员工开展消防安全提示，督
促企业进一步加强员工消防安全教
育培训，做好消防设施维护保养，落
实隐患自查自纠，严防“带病复工”。

开展消防安全指导服务
助力工贸行业节后复工复产

本报讯 （记者 钟础蔚）10 月 11
日，“笔润春秋薪传有道——书法进
校园暨峨眉山博物馆公益培训阶段
性 教 学 成 果 汇 报 展 ”在 市 美 术 馆 开
幕，众多嘉宾、教育工作者、书画爱好
者齐聚现场，共赏笔墨佳作，感受传
统书法美育的蓬勃力量。

展览精选优秀作品 97 件，包含楷
书、行书、草书、隶书、篆书等，格调清
雅，集中展现了我市中小学教师及书
法爱好者的学习成果，展览时间将持
续至 10 月 25 日。

据了解，自 2024 年起，市书法家
协会启动为期五年的公益培训项目。
一方面，面向市中区 55 名中小学美术
专职教师开展系统书法教学，9 名中
国书协会员组成志愿教学团队无偿

授课，致力于培育本土专业化书法师
资，实现“培训一名教师、惠及万千学
子”的链式美育效应；另一方面，联动
峨眉山博物馆，面向社会爱好者开展
小班化公益培训，7 名中书协会员倾
囊相授，50 名社会学员系统研习各类
书体，书法创作素养得到显著提升。

活动现场还举行了颁奖仪式，为
在培训中取得优异成绩的教师学员
与社会学员颁发入展奖、优秀奖。市
书法家协会相关负责人表示，本次展
览既是公益培训项目的阶段性回望，
也 是 嘉 州 书 法 美 育 事 业 新 的 起 点 。
未 来 ，协 会 将 持 续 深 耕 书 法 普 及 教
育 ，推 动 中 华 优 秀 传 统 文 化 扎 根 校
园，以笔墨培根铸魂，让千年书韵在
嘉州大地代代流传。

书法公益培训成果展亮相市美术馆
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